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Prenumerata kwartalna wynosi z przes. Rnresnonden“_przed“uwiuel“wu

poczt. w kraju 6 zi.

Cena numeru pojedyriczego: 1 zt. 50 gr. MANCHESTER — Aleksander Ro- LWOW — B. Habergritz; Kazimie-
e _' i senbaum, 100, King Street. tel. 1'10“‘:'51‘“ Nr. 17, tel. 6-4IS
Redakcja i Administracja Central 24-13 POZNAN — Jan Kozubski; Sw.Woj-
L 3 ) 3 ciecha 2, tel. 29-03
L.6dz, ul. Piotrkowska 73. WIEDE = i M. Lichenstcin i WARSZAWA — Wi Besterman,
tel. 2.2435 i 10.170. chelstr. 14, tel. 12-0-45. Przeskok 4, tel. 45-48
GDANSK sissman, An- Y — L or  Slizinski;
Ogl. zwykle jednorazowe 11 sir. zl. 150.— CADTAK X Mask W efssman, S8 ATEghambrc ?{Ltakc‘iz:ndnt:rml!élrﬂ:é?‘:
e = kerschmiedegasse 10b. r
R sy = : Polanaise Rue Solon
" RN R (1 s KRAKOW — Stanistaw Gérowski, GENEWA — Jerzy Kweitman, 55. Bd
Cena oil | sir. okl i w tekécie 100%pdrozef. Powiéle 12, tel. 10-60 16. Bd. du Pont d'Arve

e e o E e R e

ELEKTROWNIA LODZKA

podaje do wiadomosci PP. Odbiorcow energji elektrycznej na ograniczniKi, iz ostateczny
termin uregulowania naleznoéci za rachunKi IV-go Kwartalu (bronzowe), to jest za czas
od 1 listopada 1929 r. do 1 lutego 1930 r. uplywa dnia 10 llstopada r: b.

Niewplacenie naleznoéci w terminie wyzej wskazanym pociagnie za sobgz skutki zer-
wania umowy zawartej na dostawe energji elekirycznej oraz przerwe w dostaw:e pradu, bez

uprzedniego o tem zawiadomienia.
celu unikniecia $cisku przy placeniu w ostatecznym terminie, uprasza si¢ o wczes-

niejsze regulowanie naleznosci.
Przy placeniu nalezy bezwzglednie przedstawi¢ zaplacony rachunek bronzowy

za 111 KEwartal 1929 roku.
Ilureltlu Yodzkiego Townrzystwa' Elekirycznego, Sp. AKC. |

Szczeble wdél. Konjunktury przemystu wio- istale dzialy:
kienniczego w latach 1927—1929  css—

Obrady Prezydjum Rady Naczelnej Kupiectwa Prawo - Podatki.
Zydowskiego w PolSCE mm—— _ Rynki. IOrgani-

S :
Banki Spoldzielcze urastajg w Polsce do po Zacja: przedsie-

tegl gospodarczej [ =SS S S e eSS Biorstw reklama

t 6dz — miasto OTACY  nese—— e
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Przemyst widkienniczy w RUMUN]I  —




Reklama ulatwi¢ ma ‘
kupno i sprzedaz!

,,GLOS KUPIECTWA’' stuzy zagadnieniom
wspoilczesnej reklamy i propagandy

Zakup daje duze zadowolenie, a zadowole-
nie to z dokonanego wyboru przemienia sig
niejako w trwale zadowolenie z powodu po-
siadania pieknego lub praktycznego na-

bytku.

Przy réznorodnosci rynku trudno jest cza-
sem wynalez¢ najlepszy i najodpowiedniej-
szy towar. Zreszta szybkie tempo wspol-
czesnego 2zycia uniemozliwia spacery po
@ ' sklepach, aby poréwnaé¢ artykuly konkuren- ——reaerm——
e e

cyjnych przedsiebiorstw.

DO- : Ale kazdy przywykl juz do tego, ze rano
przy sniadaniu lub w tramwaju, albo wresz- \

cie wieczorem po pracy przerziuica pismo co- SR
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BRA RE- . dzienne lub perjodyczne, ktére sluzy jego in-

leresom zawodowym. W ten sposéb ma moz-
nosé spokojnego dokonania wyboru pomie- N\

KLAMA JEST . dzy ofiarujacymi mu swoj towar firmami,
: Kupujacy zdaje sobie dokladnie sprawe
z rodzaju reklamy krzykliwej i operujacej

DROGOWSKA- ) frazesami czy tez umiarkowanej w wyrazach,

ale przekonywujacej jakoscia towaru.
7ZEM W i »Glos Kupiectwa' sluzy zagadnieniom wspél-
ABI' czesnej reklamy i propagandy.
Kazdy kupiec i przemyslowiec nawiazujacy

RYNCIE WSPOL_ \ stosunk: w kraju oraz dla eksportu winien

\ postugiwaé sie tym pismem w dobrze zrozu-

mianym interesie wlasnym.

CZESNEGO RYNKU | Bogaty dzial artykulow i informacyj oparty

o specjalna sie¢ wlasnych korespondentow
@ w kraju i zagranica umozliwia kazdemu, kto
: styka sie z zagadnieniami Zycia gospodar-
M A § SRS - = £ czego znalezienie tego, co go naprawde mo-
Ze zainteresowad,

h‘-‘- x = \ =unsazze i saEmasdmnennnnn s Sakuad
GLOS KU Tk, EAva i 41
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Ci wszyscy, ktérzy wstrzymujg sie jeszcze od
reklamy, nie czynia tego dlatego, aby mieli zwatpié
w jej skutecznos¢, sa to raczej jednostki, ktore w pa-
nicznym strachu nieprzewidzianych skutkéw i mozli-
wych wydatkéw Zle si¢ orjentuja w wyborze korzyst-
nych sposobéw reklamy. A jednak szkoda, wszak,
tracac czas bezuzytecznie, powinni pamieta¢ o starej
maksymie angielskiej , Times is money”, a by¢ moze,
ze gdy sie z czasem opamiectaja, bedzie juz za pézno.

Wartosé reklamy zostala ustalona praktycznie, a
najwymowniej Swiadczg nam o tem dziesiatki przed-
siebiorstw, ktére z niczego wyrosty na prawdziwe
potegi.

Lecz aby reklama osiagnela swoja rzeczywisty
wartosé, musi by¢ wydajna, a da sie to osiagnaé, gdy
sie oprze na zasadach nastepujacych: nie byé banal.
ng i nie byé przesadna.

Z powyzszego wiec wynika, ze musimy dolozyé
wszelkich staran, aby nasza reklama byla nowa, wy-
mowng i w dobrym tonie, by nie byla przecietna,
przesadna, ani zbyt kosziowna, a przy, tem wszyst-
kiem jednak, aby mogla zapewni¢ korzysci. Sa to w
rzeczywistosci zalety doskonalej reklamy, o ktére
musi dba¢ kazdy kupiec, jezeli szuka powodzenia za-
miast rozczarowania.

piechockiego

‘wywiadownia handlowa
kazimierza piechockiego

jest najwieksza wywiadownig
w Polsce

tranzakcji bez wywiadu

warszawa, marszalkowska 87
lodz, piotrkowska 15
poznan, 27 grudnia 15
katowice, wojewodzka 7

DRUKARNIA PAKSTQOGA

w EODZI
i Piotrkowska 85, tel. 100.29 —

zawiadamia, ze posiada na skladzie nizej wyszcze-

golnione ksiazki i druki, wykonane podlug najnow-

szych wzoréw,; zalwierdzonych przez Ministersiwo
Pracy i Opieki Spolecznej:

KsiagZeczki obrachunkowe

objefos¢ 48 stromic, w oprawie broszurowej
trwalej i™Mwardej tekturowei.

Ksiegi wyptat (w arkuszach luznych)

Po podaniu drukarni iluéci karl, arkusze mo-
ga byé oprawione w ksiazke, za doliczeniem
oprawy.

Rslegi kar pienieinych, nakladanych na robotnikiw

po 100 kart, w oprawie twardej tekiurowei,
numerowane i’ sznurowane,

Rsiegi imienne robofmikw W wieky ponad 18 la

po 100 kart, w opratie twardej poi-plotno,
numerowane i SZnuro...ne.

Hsiegi 0. Wykaz mlodocianych w wi .. od Jat ¥ do 18 ukoiczonych

po 50 kart, w opraw - twardej tekturoweij,
numerowane i szourowane.

Spis miodocianych (blankiety)
Regulamin pracy
UHaz Wyciag z przepisow prawnych, dotyczacych stosunku pracy.

Uwaga: Zaméwienia zamiejscowe uskutecznia sie za
zaliczeniem pocztowem.
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HURTOWNIA FUTER

"POZNAN

-  St. Rynek 95/96
Telefon 26-37

PiotrHowsKa 31 &
I p. Tel 10,584,

A. BROMBERG

poleca oryginalne paryskie modele palt.
Ogromny wyboér nowosci sezonewych w skorkach
i blamach futrzanych po cenach przystepnych.

EBEREBERTEAEREREREROEBERESERERCERER IZI(l

2
ool
&
"
-
¥
o)
5
&8
o
=
1S
ES
&
%
-
=
®
&8
&

IIIIIIII!IIIII||l||l||iII!IlII!H[IlII|[Illllll||III!IlHIII]IIHIIIIIIIIIIIIIIII!IIIII‘-_’J &l!’lﬂl’l!lﬁ'lﬂQIBIB“IQE’I:IQ

Sloccooooaaaoaooa-<-<f8) &I U S

0 (| E

0 ¢ = Zaklad Mechaniczfly

(] JA“ SIMI“IAK 0 % Slusarsko-Maszynowy i Ttansmisyiny

: N 8 J. BUB

0 OBRONCA PUI]HTKI]WY ¢ = L6dz, ul. $w. Anny 2a.

0 0 = Telefon 1.3795.

o [I i o % Przyjmuje kompletne urzadzenia pedni i transmispi
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g g % Pryw. mieszkanie ulica Nowo-Cegielniana Nr. 31.
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Redaktor naczelny: Dr. JOZEF SACHS. Redakior: SZYMON GLUCK.

Wydawca Stowarzyszeme Kupcow m. Lodzi.

Drukarnia Pal‘istwowa w Lodzi. ul. P:otrkowska 85, telefon Nr. 100. 79 94529,’30.



