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Prenumerata kwartalna wynosi z przes,
poezt, w kraju 6 2zl

Korespondenci — Przedstawicielstwa

Cena numern pojedyfczego: 1 zi. 50 gr. MANCHESTER .— Aleksander Ro- LWOW — B. Habergritz; Kazimie-
senbaum, 100, King Sireet, tel. rzowska Nr. 17, tel, 6-45 .
Redalcja i Administracja "Central 24-13 POZNAN — Jan Kozubski; $w.Woj-
IEDEN {4 ) S ciecha 2, tel. 2203

L6dz, ul. Piotrkowska 73. = VIE hETi—B;. If";- 1';189:;‘““- Mi- WARSZAWA — Wi Bestersian.
tel. 224-35 i 101-70. g e Rl ol e Przeskok 4, tel. 45-48

GDANSK — Mark Weissman, An- ATENY — Aleksander Slizifiski;

Ogl. zwykle jednorazowe /i str. zi. 150.— kerschmiedegasse 10b, Chambre de Commerce Greco-
75.— Polanaise Rue Solon

40— KRAKOW — Stanistaw Goérowski, GENEWA — Jerzy Kweitman, 16.Bd.

Cena ogi [ str. okl fw teksc:e 1000/ drozei. Powisle 12, tel. 10-60 du Pont d'Arve

CABICZ OwmA-

Rozkolysane nadzieje, a twarda rzeczywistosc¢
Dr. Ferdynand Zweis s——

Najwazniejsze punkty traktatu z Niemcami.
Targi Lipskie — Szymon Gliick s
Londyn i Genewa — Jerzy Kwejtman

Zagranica na Targach w Poznanit s

i stale dzialy:
s s st — ]

Stowarzyszenie
Kupcéw miasta
f.odzii jego pra-
ce, — Prawo-
podatki. —
Rynki. — Odro-
czenia wyplat
i upadlosci.

Porusza najzywolniejsze zagadnienia zycia gospodarczego

Zanera bardzo bogaty dzial informacyiny.

wybitne sily z poéréd znawedw Zycia gospodar-

ORGAN JTOWMZYSZENM KVPCﬂH‘ MIASTA £0DZ1 Grupu]e czego i teoretykéw-ekonomistow,

Prenumerata kwartalna Z1 6,— POSiada caly szereg specjalnych dodatkéw, poswieconych

Cena numeru pojedyriczego Zi. 1.50
Adres redakeji i administracii;
L.6dz, Piotrkowska 73, telefony: 224-35 i 101-70.

poszczegblnym dzialom produkeji i wymiany,

NUMERY OKAZOWE NA ZADANIE BEZPLATNIE.
PIATY ROK WYDAWNICTWA.




Reklama ulatwié¢ ma
kupno i sprzedaz!

,020S KUPIECTWA’® siuzy zagadnieniom
wspodczesnej reklamy i propagandy

Zakup daje duze zadowolenie, a zadowo:
nie to z dokonanego wyboru przemienia s =
niejako w trwale zadowolenie z powodu po-
siadania pieknego lub praktycznego na-

bytku.

Przy réznorodnosci rynku trudno jest cza-
sem wynalezé najlepszy i najodpowiedniej-
szy towar. Zreszty szybkie tempo wspol-
czesnego Zycia uniemozliwia spacery po
() sklepach, aby poréwnaé artykuly konkuren-
cyjnych przedsiebiorstw.

DO- Ale kazdy przywykl juz do tego, Ze rano
przy $niadaniu lub w tramwaju, albo wresz-
cie wieczorem po pracy przerzuca pismo co-
dzienne lub perjodyczne, ktére stuZy jego in-
teresom zawodowym. W ten sposéb ma moz-
nosé spokojnego dokonania wyboru pomie-
dzy ofiarujacymi mu swdj towar firmami.

BRA RE-

KLAMA JEST

Kupujacy zdaje sobie dokladnie spraw

z rodzaju reklamy krzykliwej i operujs,cey

frazesami czy tez umiarkewanej w wyrazach,
ale przekonywujacej jakosdcia towaru.

»Glos Kupiectwa" stuiy zagadnieniom wspél-
czesnej reklamy i propagandy.

DROGOWSKA-
ZEM W LABI-

Kazdy kupiec i przemysltowiec nawiazujacy
stosupki w kraju oraz dla eksportu winien
postugiwaé si¢ tym pismem w dobrze zrozu-
mianym interesie wlasnym,

RYNCIE WSPOL-
CZESNEGO RYNKU

Bogaty dziat artykuléw i informacyj oparty
o specjalna sie¢ wlasnych korespondentéw
w kraju i zagranica umozliwia kazdemu, kto
styka si¢ z zagadnienmiami Zycia gospodar-
czego znalezienie tego, co go naprawde mo-
Ze zainteresowaé.

REDAKCJA i ADMINISTRACJA
L.ODZ, ul. Piotrkowska Nr. 73.
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