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R T
Prenumerata kwartalna wynosi z przes, Rurespondenﬂ__przadﬂnwltlels‘wu
poczt. w kraju 6 zL
Cena numeru pojedyficzego: 1 zi. 50 gr. MANCHESTER ~— Aleksander Ro- LWOW — B. Habergritz; Kazimie-
senbaum, 100, King Street, tel. rzowska Nr. 17, tel. 6-45
RedaKcja i Administracja Centgal 24-13 : POZNAN — Jan Kozubski; Sw.Woi-
- : I . ciecha 2, tel. 29-03
L()dﬁ, ul. Piotrkowska 73. WIEDEN — Dx. Ni Lichenstein, Mi- WARSZAWA — Wi Besterman.
tel. 224-35 i 101-70. chelsir, 14, tel, 1-20-45. Przeskok 4. tel. 45-48
GDANSK — Mark Weissman, An- ATENY — Aleksander Slizifiski;
Ogl.zwykle jednorazowe Vi str. zi, 150.— kerschmiedegasse 10b. Chambre de Commerce Greco-
2 . o 15— Polanaise Rue Solon
s vt il 40—~ KRAKOW — Stanistaw Gérowski, GENEWA — Jerzy Kweitman, 16, Bd.
Cena ogl I sir. okl sw!ekéclc 1000/ drozei. Powisle 12, tel. 10-60 du Pont d'Arve

DYREKCJA

LODZKIEGO TOWARZYSTWA ELEKTRYCZNEGO, Sp. Ake.

(EleKtrownia LodzKa)

zawiadamia Pp. Odbiorcéw pradu, ze stosownie do §§ 75, 80, 81, 82 i 96 uprawnienia
rzadowego N 12, ceny pradu, obowiazujace Pp. Ocibiun.ow na miesiac marzec 1930 roku,
obliczone na dzien T kwietnia roku biezacego, wynoszg za jedna kilowatogodzing:

dia swiatla 97,79 gr.
dla sity 36,22 gr.

z opustami, przewidzianemi w uprawnieniu rzadowem.
W zaleznoéci od terminéw zaplaty, oraz na zasadzie poszczegolnych umoéw,
udzielone beda opusty dodatkowe. :

T Konjunktura gospodarcza a budzet — Prof. i state dzialy:
R A. Krzyzanowski se—— ¥ ]
E Wieséci z Poznania — Korespondencja wia- SOWauayaEedIC
g sna LG K e e e Kupcéw miasta
Tonny brutto rejestrowane i tonny netto — Lodziijego pra-
N S e T ce, — Organiza_
U Z prac Izby Przemystowo-Handlowe] s cia nrzedsie-
P ja_p ¢
g I w Czechostowacji jest zle.., — s— Eiovatvg adlen
R i;froizsi oglosi¢” — Stanistaw Zenon Za- fane— Rl
U zZe ] e v oy




Reklama ulatwié¢ ma
kupno i sprzedaz!

2008 KUPIECTWA’’ stuzy zagadnieniom
wspoiczesnej reklamy i propagandy

Zakup daje duze zadowolenie, a zadowo:*
nie to z dokonanego wyboru przemienia s:
niejako w trwale zadowolenie z powodu po-
siadania pieknego lub praktycznego na-
bytku,

Przy réinorodnoéci rynku trudno jest cza-
sem wynaleZé najlepszy i najodpowiedniej-
szy towar. Zreszta szybkie tempo wspét-
czesnego Zycia uniemozliwia spacery po
Es) sklepach, aby poréwnaé artykuly konkuren-
cyjnych przedsiebiorstw.

DO- Ale kazdy przywykl juz do tego, Ze rano
przy éniadaniu lub w tramwaju, albo wresz-
cie wieczorem po pracy przerzica pismo co-

BRA RE- dzienne lub perjodyczne, ktére stuzy jego in-

teresom zawodowym. W ten sposéb ma moz-
nos$¢é spokojnego dokonania wyboru pomie-

KLAMA JEST dzy ofiarujacymi mu swéj towar firmami.
Kupujacy zdaje sobie dokladnie sprawe
z rodzaju reklamy krzykliwej i operujacej

DROGOWSKA- frazesami czy tez umiarkewanej w wyrazach,

ale przekonywujacej jakosdcia towaru.

ZEM W LABI- »Glos Kupiectwa" stuy zagadnieniom wspét-

czesnej reklamy i propagandy.

Kazdy kupiec i przemyslowiec nawigzujacy
RYNCIE WSPOL_ stosunki w kraju oraz dla eksportu winien
posfugiwaé sie tym pismem w dobrze zrozu-
mianym interesie wlasnym,

CZESNEGO RYNKU

Bogaty dzial artykuléw i informacyj oparty
o specjalna sie¢ wlasnych korespondentow
w kraju i zagranicg umozliwia kaidemu, kto
styka sie z zagadnieniami Zycia gospodar-
czego znalezienie tego, co go naprawde mo-
Ze zainteresowaé.
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